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Uvod 1

1.1. Obrazovanje o medijima i kriticko misljenje

Sta mogu da znam?

Sta treba da ¢inim?

Cemu mogu da se nadam?

Sta je covek?

Imanuel Kant (Immanuel Kant)!

Mesto i uloga medija u globalnoj kulturi s pocetka XXI veka zahteva
novi pristup u¢enju, uskladen s velikim medijskim i tehnologkim prome-
nama. Empirijsko upoznavanje sveta oko sebe i tradicionalno institucio-
nalno usvajanje opstih civilizacijskih znanja usmene i pisane re¢i, poka-
zali su u poslednjim decenijama XX veka svoja ograni¢enja. Nova epoha
zahteva sposobnost kriti¢ke percepcije moc¢nih slika multimedijalne
kulture, razumevanje njihovog znacenja, kao i razvijenu vestinu komu-
nikacije i produkovanja medijskih poruka u novonastalim medijskim
prostranstvima. Kulturni kontekst savremene epohe uslovio je pojavu
medijske pismenosti, uze oblasti obrazovanja o medijima i za medije,
koja ima sustinski znacaj za u¢e$ce pojedinca u drustvu XXI veka.

Medjiji imaju mo¢ zato $to su oni tvorci drustvene i individualne
stvarnosti. Mediji mogu dati znacaj ljudima i dogadajima, uticati na
stvaranje drustvene istorije. Svet digitalnih medija svet je adolesce-
nata s pocetka XXI veka. Zbog toga je vazno simulakrume iz njiho-
vog okruzenja, medijske sadrzaje i poruke ¢ija dijalektika krece izmedu
postojecih tradicionalnih znanja i rastu¢ih moguénosti novih medija i
informacionih tehnologija, posmatrati kao dragocen korpus stimulusa

1 Nanavedena pitanja Kant odgovara u Kritici ¢istog uma (Kritik der reinen Vernunft,
1781), Kritici prakti¢nog uma (Kritik der praktischen Vernunft, 1788) i Kritici moci sudenja
(Kritik der Urteilskraft, 1790). Sva tri pitanja u navedenim delima centrirana su oko
esencijalnog pitanja: Sta je covek?
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za podsticanje njihovog kritickog misljenja. Posmatranje adolescenata
i istrazivanje uticaja koji na njih vrse mediji, omogucéava sagledava-
nje pravca kojim se drustvo krece u buduénosti. Istovremeno, uvidom
u medijska pozicioniranja sopstvene drustvene grupe u odredenom
istorijskom trenutku, adolescenti mogu da prepoznaju ocekivanja koja
zajednica pred njih postavlja. U¢enje o medijskoj pismenosti obezbedice
im kriti¢ku autonomiju i omoguditi ovladavanje vestinama potrebnim
za celoZivotno uéenje u svetu koji se stalno menja.

Pojam , pismenost” podrazumeva savladanu vestinu koriséenja odre-
denog drustveno utvrdenog semiotickog sistema. Pismenost je krajnji
ishod procesa ,opismenjavanja“, sticanja znanja o znakovima i razvijanje
vestine njihove primene. Istovremeno, poznavanje znakovnog sistema
iupotreba znakova ne znaci a priori i pismenost. S druge strane, pojam
sfunkcionalna nepismenost® upucuje na nesposobnost razumevanja
teksta. Naizgled paradoksalni odnos znacenja pojmova ,pismenost” i
ofunkcionalna nepismenost® ukazuje na dijalekti¢ko obelezje svakog
semioti¢kog sistema - poznavanje znakova ne podrazumeva sposob-
nost njihove upotrebe i razumevanje odnosa u koje medusobno ulaze. U
kontekstu savremene, medijacentri¢ne kulture, svakodnevno koriéenje
medija ne obezbeduje nuzno sposobnost njihovog kriti¢kog razumeva-
nja, kao ni refleksivno i eticki odgovorno produkovanje medijske poruke.

Poznavanje nacina na koji funkcioni$u mediji, sposobnost i vesti-
na pristupanja njima, analiza, razumevanje i vrednovanje medijskih
sadrzaja, kao i kriti¢ki odnos prema njima i sposobnost za oblikovanje
medijske poruke, predstavlja medijsku pismenost.

Medijska pismenost podrazumeva obrazovanje potrebno da bi se
pravilno koristili mediji, gde spada poznavanje na¢ina funkcionisanja
medija, poznavanje njihove sustine, razumevanje medijskih sadrza-
ja, kao i kriticki odnos prema njima. Kriticko misljenje je instrument
za sticanje uvida u medijsku manipulaciju, kompetencija za medijsku
pismenost i ishod te pismenosti. Kriti¢ko promisljanje o medijskim sadr-
zajima predstavlja najvisi pokazatelj ostvarenosti medijske pismenosti.
Medijska pismenost u srednjem obrazovanju implicira razvoj kritickog
misljenja promisljenim ¢itanjem medijskih sadrzaja, analizom medija i
odgovornim kreiranjem medijskih poruka.

U fokusu ove knjige jeste medijska pismenost adolescenata u sred-
njem obrazovanju. Kao ciljna grupa posmatranja i empirijskih istrazi-
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vanja odabrani su adolescenti iz vise razloga: a) zbog kognitivne i psiho-
loske sposobnosti za kriti¢cko misljenje, kojima se razlikuju od u¢enika
mladeg uzrasta u prethodnim obrazovnim ciklusima; b) srednja skola
omogucava, u vecoj meri nego osnovna $kola i fakultet, interdisciplinar-
ni pristup medijskoj pismenosti kroz vise nastavnih predmeta (Jezik,
mediji i kultura, Gradansko vaspitanje, Umetnost i dizajn, Srpski jezik
i knjizevnost, Filozofija, Sociologija, Psihologija, Istorija, Geopolitika,
Religije i civilizacije itd.), $to predstavlja stav o interdisciplinarnom
konceptu medijske pismenosti u srednjem obrazovanju, koji se u ovoj
monografiji zastupa, i ¢) prakti¢no dugogodisnje iskustvo autorke u radu
sa adolescentima omogucdilo je nau¢no relevantan uvid i kontinuiran pri-
stup ciljnoj grupi obuhvacenoj sprovedenim empirijskim istrazivanjima.
Stanoviste da medijska pismenost u srednjem obrazovanju podstice
kriti¢ko razumevanje medijskog sadrzaja kod adolescenata, osnovna je
ideja od koje polazi ova monografija. Zaklju¢ak je proistekao iz teorijskog
razmatranja i nau¢no-metodoloskog dokazivanja viseg nivoa prisustva
kriti¢ckog misljenja o medijskim sadrzajima kod adolescenata, u¢enika
srednje gkole, koji prate nastavu ¢iji je cilj razvijanje medijske pismeno-
sti, u odnosu na uéenike koji takvu nastavu ne prate. Kriti¢kim odnosom
adolescenata prema medijskim sadrzajima razvija se i njihovo kriti¢ko
misljenje. Istovremeno, sa jac¢anjem kriti¢kog misljenja uéenika pred
medijskim sadrZajima, razvija se i njihova medijska pismenost.
Savremene varijante nekada$nje epistolarne prakse — Vajber (Viber),
Vocap (WhatsApp), Tviter (Twiter) i Es-Em-Es (SMS) poruke, fotografije
na Instagramu (Instagram), blogovi i komentari na socijalnim mreZa-
ma u digitalnoj kulturi predstavljaju novo medijsko polje za izgradnju
sopstvenog identiteta i veze sa spolja$njim svetom. Semioticki sistem
medijske poruke s kojim se pojedinac svakodnevno srece, podrazume-
va sloZeni multimedijalni (audio-vizuelni) jezik koji ima svoja pravila,
dovoljno funkcionalna da izraze viseslojne koncepte i ideje o svetu.
Velika brzina smenjivanja medijskih sadrzaja s kojima adolescenti sva-
kodnevno dolaze u vezu, kao i semioti¢ka i semantic¢ka slojevitost medij-
skih poruka, zahtevaju od drustva odgovornost i uklju¢enost u mogué-
nosti koje ove promene donose obrazovanju. S obzirom na ¢injenicu da
je jedan od osnovnih ciljeva obrazovanja sticanje i razvoj kompetencija
za ispunjen i moralno odgovoran Zivot u zajednici, priprema za zivot u
multimedijalnoj kulturi od danasnjih adolescenata zahteva ovladavanje
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veStinama ,¢itanja“i,pisanja“ na jeziku slika i zvukova, artikulisanog na
platformama modernih informacionih tehnologija. Savladavanje takvog
~metajezika“ zapravo je nadogradnja stecenih znanja i ve$tina bazi¢ne,
alfanumericke pismenosti.2

Potrebno je da zahtevi nastave, koji bi podsticali reprodukciju zna-
nja, ustupe mesto kvalitetu, funkcionalnosti i primenjivosti znanja. To
ne zna¢i da se usmeravanjem fokusa obrazovanja na razvijanje vestina
i sposobnosti obezvreduje ,,skladistenje” informacija. Naprotiv, reé je o
pocesima koji se uzajamno prozimaju. Put do ,skladistene” informacije
u ovom klju¢u podrazumeva aktivnu kriti¢ku percepciju (umesto neka-
dasnje pasivne, zasnovane na reproduktivnom usvajanju znanja): selek-
ciju, interpretaciju, analizu, evaluaciju, kao i produkciju i kreativnost,
o ¢emu ¢e u zasebnom delu ovog rada biti vise re¢i. Ukratko, zahteva
kriticko misljenje.

Kriti¢cko misljenje jedan je od klju¢nih alata medijske pismeno-
sti. Razvijaju¢i sposobnosti i vestine kriti¢ckog misljenja o medijskim
sadrzajima, adolescenti istovremeno unapreduju i sopstvenu medijsku
pismenost. Sto je vi$i nivo prisustva ciljeva i sadrZaja nastave medijske
pismenosti u obrazovanju, visi je i nivo kriti¢ckog misljenja. To znaci da
bi se izostavljanjem medijske pismenosti, kao cilja nastave iz obrazov-
nih politika, zna¢ajno umanjila moguénost razvoja kriti¢kog misljenja
ucenika.

Kao cilj nastave, medijska pismenost se u kurikulumu za srednje ko-
le u Republici Srbiji javlja od skolske 2019/2020. godine u programima
izbornih predmeta Jezik, mediji i kultura2 i Gradansko vaspitanje, od
kojih se prvi izu¢ava samo u gimnaziji. Osnovni pravac usmeravanja
obrazovnih politika u kontekstu unapredivanja medijske pismenosti
u Republici Srbiji trebalo bi da bude zasnovan na spiralnom kurikulu-
mu i interdisciplinarnom pristupu. Spiralni, interdisciplinarni model
kurikuluma, koji podrazumeva zastupljenost medijske pismenosti u

2 Pod pojmom alfanumericka pismenost podrazumeva se kompetencija za pisanje
slova i ¢itanje teksta.

3 Nastavni predmet Jezik, mediji i kultura jedan je od dva izborna predmeta koje
ucenici biraju u prvom i drugom razredu drustveno-jezi¢kog, prirodnomatematickog
i opsteg smera, dok je u programu gimnazijskih odeljenja specijalizovanih za u¢enike
sa posebnim sposobnostima za geografiju i istoriju, ovaj nastavni predmet obavezan
u prvom i drugom razredu.
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prilagodenom obliku u programima vise nastavnih predmeta u sred-
njoj skoli, sa obnavljanjem i prosirivanjem znanja o istim ili srodnim
temama u svakom narednom razredu, obezbedio bi vise moguénosti za
razvoj kriti¢ckog misljenja.

Odgovornost odraslih prema deci i adolescentima prepoznaje se
u obrazovnim politikama drzave. U sistemu obrazovanja u kojem je
sticanje i unapredivanje medijske pismenosti u¢enika jedan od ciljeva
nastave, o¢ekivano je da se adolescenti razvijaju u slobodne gradane sa
uspostavljenom kritickom sve§¢u i uverenjem da je li¢ni razvoj uzbudljiv
i dragocen celozZivotni proces.

U medijacentri¢no koncipiranom svetu, tehnologije su i socijalni i
kulturoloski alati. Pomocu njih uéenici u prvim decenijama XXI veka
predstavljaju sebe i uspostavljaju nove komunikacijske rituale. Prema
istrazivanju ¢iji ¢e rezultati u ovoj knjizi biti predstavljeni, adolescenti
u Srbiji su u 2017. godini provodili prose¢no vise od pet sati dnevno
povezani sa medijima (naj¢esce koristedi internet na smartfonu), komu-
nicirajudi s prijateljima, igrajuci video-igre, prateci sadrzaje na Jutjubu
(Youtube), trazedi od pretrazivaca odgovore na postavljena pitanja i sl.
Medutim, dostupnost medija i njihovo svakodnevno korigéenje ne znace
irazumevanje svih mogucnosti medija i na¢ina njihovog funkcionisanja.
Osposobljavanje za tumacenje medijskih poruka, razumevanje znace-
nja medijskih sadrzaja, razmi$ljanje o intencijama posiljalaca poruka,
izbegavanje stereotipa prilikom percepcije medijskih sadrzaja, vestine
su koje ucenici u dovoljnoj meri ne poseduju, a ¢ijim bi se ovladava-
njem stekao preduslov za promigljenu percepciju i produkciju. Otuda i
osnovno pitanje ovog rada glasi — na koji na¢in danasnji adolescenti, uz
pomo¢ medijskih sadrzaja, mogu nauciti da kriti¢ki misle o medijima? Za
instrumentalizaciju medijskih sadrzaja, sa ciljem kritickog promisljanja
adolescenata o medijskim porukama, moguénosti u nastavi potvrduju
se ¢injenicom da je egzistencija adolescenata (kao i njihova esencija)
tesno vezana za medije.

Digitalna kultura i novi medijski prostori medijsku pismenost posta-
vljaju kao uslov za socijalno, emocionalno i psiholosko prezivljavanje
u savremenom, medijacentri¢no koncipiranom svetu. Ovladavanjem
ve$tinom medijske pismenosti adolescenti ¢e razumeti intencije u medij-
skim sadrzajima i znaéenja medijskih poruka, zastititi sebe od medijske
manipulacije i uspeti da samosvesno i odgovorno participiraju u drustvu
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¢iji su ¢inioci. Medijska pismenost u obrazovanju je navigacija za medi-
jacentri¢no koncipiranu stvarnost.

Saznanja do kojih se doslo posmatranjem uéenika u nastavnoj prak-
si, kao i analizom teorijskih radova na temu medijske pismenosti u
obrazovnim politikama, donela su sledeca pitanja: ukoliko je krajnji cilj
medijske pismenosti kriti¢ki odnos prema medijskim sadrzajima, na
koji nacin se posredstvom medija moze podstaci razvoj kritickog mis-
ljenja adolescenata? Koji medijski sadrzaji podrazumevaju stimulativni
potencijal za razvoj kritickog misljenja u adolescenciji? Na kraju, moze
li se uopste kriti¢ka recepcija medijskih sadrzaja kod mladih podstaci
kroz kurikulum? Izdvojena pitanja ¢ine predmet ove monografije: utvr-
divanje znacaja i moguénosti medijske pismenosti za razvoj kritickog
misljenja adolescenata.

Kriticko misljenje je individualna i drustvena vrednost koja odgovara
postmodernisti¢kom duhu na poéetku XXI veka, upravo zbog insistira-
nja na relativizaciji i preispitivanju utvrdenih istina, promeni tradicio-
nalnih modela nastave i redefinisanju pristupa u¢enju. Ono podrazu-
meva ,kompleksan skup sposobnosti koje su uklju¢ene u razumevanje
poente necijeg izlaganja, tumacenje sloZenih ideja, generisanje razloga
za vlastito stanoviste i evaluaciju razloga koji su dali drugi, odlu¢ivanje
o tome koje informacije prihvatiti, a koje odbaciti, sagledavanje razloga
u prilog i protiv odredene teze” (Tulmin [Toulmin, 1984: 32]).

Osnovni cilj kritickog misljenja jeste utvrdivanje socijalnih i poli-
tickih okolnosti koje oblikuju nagu stvarnost, razmatranje delovanja
socijalnih i politi¢kih ¢inilaca i njihov uticaj na nasa stanovista, analiza
odnosa modi, ljudskog delovanja i aktivnosti koje su njime uslovljeni. U
skladu s tim, i pristup temi ove knjige je u duhu transformativne kritike
koja podrazumeva postavljanje o¢ekivanja pred pojedinca, u cilju njego-
vog aktivnog, odgovornog u¢esca u gradanskom drustvu.

Detaljno razmatranje kritickog misljenja u nacelu proizlazi iz kriticke
(transformativne) pedagogije, kao orijentacije u psihologiji u obrazova-
nju. Kriticka pedagogija ima za cilj kriti¢ki orijentisano obrazovanje,
odnosno ucenika kao kriti¢kog pojedinca koji aktivno promislja i deluje
u gradanskom drustvu. Kriticko-emancipatorna uloga znanja podrazu-
meva kontinuirano preispitivanje drustvenih okolnosti i svest o tome
da se aktuelno drustveno stanje moze unaprediti. Kriticko migljenje u
obrazovanju obuhvata emancipatorni saznajni interes koji podrazumeva
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znanje kao sredstvo emancipacije u¢enika. U klju¢u kriti¢ke pedagogije,
kriti¢ko misljenje je esencijalno obelezje i cilj ukupnog nastavnog proce-
sa - raznorodnih nastavnih aktivnosti i njihove analize, na osnovu kojih
se konstrui$u znanja. Uverenje mnogih autora i nastavnika da medijska
pismenost a priori podstice kriti¢ko misljenje je pogresno. Problem je u
nerazumevanju sloZenosti sklopa intelektualnih operacija koje ¢ine kri-
ti¢ko misljenje i njihovog semantickog izjedna¢avanja s pojmom , kriticki
stav” u odnosu na posmatranu pojavu.

U ovoj monografiji izdvojene su sposobnosti kriti¢kog misljenja koje
se aktiviraju stimulisanjem uéenika srednje $kole odredenim medijskim
sadrzajima. Utvrdeno je u kojoj meri se svaka od pet supskala kritickog
misljenja - evaluacija argumenata, prepoznavanje implicitnih pretpo-
stavki, deduktivno rezonovanje, zaklju¢ivanje i tumacenje informaci-
ja (interpretacija)* aktivira kod adolescenata u uslovima stimulacije
medijskim sadrzajima. Ispitana su dva uzorka subjekata ujednacenih
karakteristika, medu kojima je jedina distinkcija prati/ne prati nastavu
izbornog predmeta ¢iji je jedan od osnovnih ciljeva razvijanje medijske
pismenosti.® Razmatrane su i analizirane kognitivna i nekognitivna
dimenzija kritickog misljenja, pri ¢emu su razdvojene kriti¢ka recepcija i
kriti¢ka produkcija. Ostvarenost nekognitivnih aspekata kritickog mis-
ljenja i kriti¢ka produkcija predstavljeni su analizom procesa nastajanja
iizvedbe komada Nevidljivi spomenici, ¢iji su koautori i izvodaéi u¢enici
Trece beogradske gimnazije (Bitef teatar, 2015). Utvrdeno je koje su
sposobnosti kritickog misljenja kod adolescenata izvodaca prisutne u
komadu Nevidljivi spomenici. Predstavljen je jedan od na¢ina nastajanja
umetnickog dela iz procesa kritickog promisljanja o proslosti i sadas-
njosti. Dokumentarno pozoriste mladih pokazalo se kao obecéavajuci
resurs za kriti¢ku produkciju i izrazavanje kreativnosti adolescenata.

Analiza medija je analiza drustvene stvarnosti i savremene kulture,
§to uslovljava interdisciplinarni pristup temi, utemeljen u vie nauka i
nau¢nih disciplina - filozofiji medija, psihologiji u obrazovanju, komu-
nikologiji i metodici nastave, ¢iji je jedan od ciljeva i kreiranje odgovara-
jucih interdisciplinarnih nastavno-metodi¢kih pristupa za podsticanje

4 Votson-Gleserova (Watson-Gleser) podskala o kojoj ¢e biti vige re¢i u prikazu
Votson-Gleserovog testa kritickog misljenja na str. 172.
5 Nastavni predmet Jezik, mediji i kultura.
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kritickog misljenja pred medijskim sadrzajima. Izbor medijskih sadrzaja
kao didakti¢kog sredstva u nastavi, znacajno uti¢e na ishod ostvareno-
sti medijske pismenosti kao cilja nastave. Odredeni medijski sadrzaji,
upotrebljeni u nastavnom kontekstu, podsti¢u kriti¢ko misljenje adole-
scenata. Medijski sadrzaji koji sadrze potencijal za kognitivni konflikt
naj¢esce podrazumevaju spajanje opre¢nih ta¢aka ujedan luk: tragi¢no
i komi¢no, nau¢no ilai¢ko, narativ i fotografiju kao elemente istog dis-
kursa, ¢ija se znacenja medusobno znaéajno razilaze, uprkos tendenciji
iz narativa da se konotacija fotografije izjedna¢i sa onom koja se u nara-
tivu zastupa, kao i odredena stilska sredstva, poput ironije, sarkazma i
groteske. Rezultati istrazivanja, predstavljeni u ovoj monografiji, potvr-
duju da ironija i satira u medijskim sadrzajima podsti¢u kriti¢ki odnos
adolescenata prema medijima. Esencijalni element medijskog sadrzaja
koji podstice kriticko misljenje jeste poetski stilizovana kritika drus-
tva. S tim elementom strukturiran medijski sadrzaj angazuje, pokrece
i obavezuje. Humor ostvaren ironijom i satirom, kao izraZzajnim oblici-
ma drustvene kritike, posledica je namere da se komi¢nim sredstvima
postigne ravnoteza u odnosu na tragi¢no ukupnog konteksta. Ironija i
satira imaju dvostruki kvalitet — izazivaju smeh i stvaraju novo znace-
nje. Znacajan stimulus za podsticanje kriti¢kog misljenja kroz nastavu
medijske pismenosti jeste kritika drustvenog konteksta. Ovaj zaklju¢ak
moze biti koristan kreatorima obrazovnih politika za uspostavljanje
strategija medijske pedagogije i davanje preporuka nastavnicima.

Cilj objavljivanja ove knjige jeste doprinos razumevanju znacaja
medijske pismenosti u sistemu obrazovanja i sagledavanju moguénosti
medijske pedagogije za razvoj kriti¢ckog misljenja. U klju¢u navedenih
Kantovih pitanja, ova knjiga je i podrska u dostizanje ideala gradanina
s pocetka XXI veka kroz obrazovni sistem — medijski pismen, mislec¢i
pojedinac, koji pametno i odgovorno koristi podatke razli¢itih izrazajnih
modaliteta, aktivno uestvujudi u gradanskom drustvu.
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1.2. Zasto je vazno istrazivati odnos adolescenata
i medija?

Moramo pripremiti mlade ljude za Zivot
u svetu mocnih slika, recii zvukova.
Unesko (UNESCO)¢

Precizan odgovor na ovo pitanje zahteva uvazavanje svih razvojnih
karakteristika adolescencije i razumevanje znacaja mladih za drustvo.
Adolescentima su potrebni podrska i razumevanje odraslih. Za njih je
kriti¢ko misljenje posebno znacajno jer podsti¢e razvoj individualnosti i
li¢ne hrabrosti, predstavljaju¢i dragoceni alat u procesima preispitivanja
sistema vrednosti i autoriteta. Istovremeno, srednja $kola je poslednja
vaspitno-obrazovna institucija u kojoj se, u skladu sa zakonskim okvi-
rom, planira, ostvaruje, prati, usmerava i vrednuje kognitivni i psiho-
logki razvoj pojedinca. Adolescencija je znadajan period i za formiranje
politi¢kih gledista. U tom periodu prvi put se ostvaruje pravo glasanja i
uce$céa na politickim izborima. Razlog zbog kojeg je u ovoj knjizi paznja
posvecena adolescentima, jeste i ¢injenica da rezultati PISA testiranja u
Srbiji godinama pokazuju nizak stepen njihove funkcionalne pismenosti,
$to se povezuje sa odsustvom kritickog misljenja. I na kraju, iako se o
adolescentima u medijima ¢esto govori, njihov razvoj i u¢esée u zajed-
nici nedovoljno su obuhvacdeni strate$kim javnim delovanjem, uprkos
osetljivim razvojnim potrebama mladih i njihovom znacaju za drustvo.

U prvim decenijama XXI veka adolescenti su od najranijeg detinjstva
upoznati sa multimedijalnim sadrzajima. Zbog toga je i njihova percepci-
ja medija znatno drugacija od one koju imaju njihovi roditelji. Aktivnim
svakodnevnim odnosom prema medijima, adolescenti podsti¢u global-
nu medijatizaciju drudtva. Prema medijskoj poruci oni se odnose bez
distance, integri$udi je kao deo sebe, zbog ¢ega su popularno nazvani
»medijski integratori®, , generacija Z (cet)“” i ,milenijalci®. Prema gene-
alogkoj vezi s novim medijima, oni su i ,digitalni domoroci“ - internet

6 Izvestaj sa Medunarodnog simpozijuma za medijsko obrazovanje (International
Symposium on Education of the Public in the Use of Mass Media), Unesko, Grinvald, 1982.
7 Pod ovim pojmom podrazumevaju se rodeni od 1995. godine.
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je entitet njihove postojbine.8 Jezik prati puls kulture, a novonastala
leksika ukazuje na potrebu drustva da imenuje pojave ije je prisustvo
postalo drustvena konstanta.

Nastavnicima s pocetka XXI veka i kreatorima obrazovnih politika,
socijalno determinisanoj grupi , digitalnih emigranata®, cini¢no se name-
Ce pitanje - koja znanja o medijima mogu pruziti danasnjim adolescentima
a da ih oni ve¢ ne poseduju? Adolescenti s poletka ovog veka nekadasnja
su deca ¢iji se sluh veé u prvoj godini zivota prilagodio zvucima muzike
s Jutjuba, ¢itaoci koji su pre okretanja stranica knjige ovladali ,,svajpo-
vanjem", manuelnim pomeranjem slike na displeju.® Ta nekadasnja deca
sada su adolescenti, ,multiskrineri“l0 koji u neposrednoj realnoj komu-
nikaciji, pri susretu s nepoznanicom u diskursu sagovornika, do odgo-
vora dolaze sad i odmah, pretrazivanjem interneta na svom smartfonu.

Posmatranje adolescenata i istrazivanje uticaja koji na njih vr§e medi-
ji, omogucava nam da sagledamo pravce kojima se drustvo u budué¢nosti
krece. Nac¢in na koji mladi koriste medije i na koji im je dozvoljeno da
ih koriste, ¢ini srz demokratije (Ziru [Giroux, 2003)). Istrazivanja spro-
vedena na adolescentima, ¢iji je cilj utvrdivanje njihove korelacije sa
medijima, omogucavaju nam sagledavanje pravca kretanja medijatizacije
drustva. Nau¢nu opravdanost sprovodenja istrazivanja kriti¢ckog mis-
ljenja i medijske pismenosti adolescenata u Srbiji, obezbeduju razvojne
karakteristike adolescenta i znacajni ¢inioci iz aktuelnog okruZzenja:

8 Pojam ,digitalni domoroci® (digital natives) prvi put se pominje u radu , Digitalni
domoroci, digitalni imigranti® (“Digital Natives, Digital Immigrants”), pisca i dizajnera
softvera, Marka Prenskog (Marc Prensky). Nasuprot pojmu , digitalni domoroci®, Pren-
ski koristi pojam , digitalni emigranti®, pod kojim podrazumeva korisnike novih medija
koji su, pored primarnih tradicionalnih na¢ina komunikacije i saznanja, naknadno
usvojili moderne alate, osvajajuci na taj na¢in mogucnosti digitalne platforme (Marc
Prensky, “Digital Natives, Digital Immigrant”, On the Horizon, MCB University Press,
Vol. 9 No. 5, 2001). Vise o tome na: http://www.marcprensky.com/writing/Prensky,
poseceno 12. avgusta 2019.

9 Neologizam ,svajpovati“ poti¢e od engleskog rekcijskog glagola swipe, ije je
jedno od sekundarnih znaéenja: ,move (one’s finger) across a touchscreen in order to
activate a function® (,pomerite [prstom] preko ekrana osetljivog na dodir, kako biste
aktivirali funkciju®), English Oxford Living Dictionaries, https://en.oxforddictionaries.
com/definition/swipe, poseceno 21. januara 2019.

10 Pod pojmom ,multiskrineri“ podrazumevaju se korisnici vise ekrana istovre-
meno. Pojam ,screenagers” prvi put se javlja kod Daglasa Raskova (Douglas Rushkoff,
“Playing the Future: What We Can Learn From Digital Kids”, 1996).
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« Zivot u medijatizovanom drustvu. Svakodnevna izloZenost adole-
scenata medijskim sadrZajima oblikuje njihovu kogniciju i uti¢e na
formiranje njihovih stavova - kontinuum percepcije medijskih sadr-
zaja uspostavlja potrebu za brzim i saZetim informacijama, tematski
i formom uskladenim sa interesovanjima recipijenata, redukovanim
jezi¢kim izrazom i novim medijskim iskustvima.

+ Znacajan uticaj medija na demokratske procese. Sa osamnaest
godina adolescenti sti¢u pravo ucesca i glasanja na politi¢kim izbori-
ma - visok nivo kritickog misljenja umanji¢e moguénost za manipula-
ciju medijskim sadrzajima. Poznavanje funkcije medija kao dobavljaca
informacija, doprinece razumevanju znacaja medija za odluc¢ivanje u
gradanskom drustvu, na osnovu raspolozivih informacija.

* Znacaj vizuelne komunikacije u multimedijalnoj kulturi. Okruze-
nje adolescenata ispunjeno je mno$tvom eksplicitno predstavljenih
i skrivenih slika (fotografija, reklama, logoa, video-sadrzaja), ¢iji je
cilj Sirenje uticaja na potencijalne korisnike. Dekonstrukcija vizuel-
no oblikovanih medijskih sadrzaja, razumevanje njihovih znacenja
i intencija posiljalaca, zastitice adolescente od manipulacije i omo-
guditi im pravo izbora.

+ Tendencija rasta prisustva laznih vesti u medijskim sadrzajima.
Adolescenti se svakodnevno srecu s dezinformacijama u medijskim
sadrzajima. Medijska pismenost u srednjem obrazovanju obezbedic¢e
im alate pomoc¢u kojih ¢e biti u stanju da prepoznaju i dekonstruisu
dezinformacije.

» Program nastave i ucenja orijentisan ka ishodima. Za razliku od
tradicionalnog modela usvajanja znanja, koji se zasniva na reproduk-
ciji, reforma gimnazija u Srbiji, zapoceta $kolske 2018/2019. godine,
fokus sticanja obrazovanja stavlja na upotrebu znanja i uspostavljanje
kriti¢ckog odnosa prema okruzenju.

« Li¢na emancipacija. Kroz proces uspostavljanja i unapredivanja kri-
tickog misljenja kroz nastavu, uéenici e izgraditi refleksivan i akti-
van odnos prema Zivotu, realizovati svoje potencijale, konstruktivno
se odnose¢i prema problemskim situacijama.

* Znadaj celozivotnog ucenja. Razvijene sposobnosti kritickog mis-
ljenja adolescenata preduslov su za stru¢no usavriavanje i postizanje
profesionalnog uspeha i u kasnijem Zivotnom dobu.
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Uprkos Cestoj upotrebi sintagmi kriticko misljenje i medijska pismenost
u kontekstu obrazovanja, broj istrazivanja koja se bave podsticanjem
kritickog razumevanja medijskih sadrzaja kroz obrazovanje i dalje je
znatno manji nego $to ova tema zasluzuje. Vecina objavljenih radova
u ovoj oblasti pokazuje da se istrazivaci ne zadrzavaju posebno na kri-
tickom misljenju, posmatrajudi ovaj dragoceni skup sposobnosti kao
podrazumevajuéi aspekt medijske pismenosti, §to je dovelo do opstepri-
hvacenog zaklju¢ka da onaj ko je medijski pismen istovremeno i kriti¢ki
promislja o medijima. Takode, u radovima na temu kritickog misljenja
u obrazovanju ne nailazi se na diferencijaciju kognitivne i nekognitiv-
ne dimenzije kritickog misljenja, kao ni na distinkciju izmedu kriti¢ke
recepcije i kriticke produkcije. Znaéenje svake od navedenih sintagmi
u teoriji i praksi objedinjuje se pojmom kriticko misljenje. Ovde treba
pomenuti istrazivanje DZenal Hov (Genal Hove, 2011), sprovedeno u
Americi 2011. godine, na uzorku subjekta u¢enika uzrasta od 16 godina.
Hovova u svom master radu ukazuje na rezultate istraZivanja evaluacije
poducavanja strategijama kriti¢kog misljenja u srednjem obrazovanju,
prema kojim je eksperimentalna grupa, stimulisana strategijama kriti¢-
kog misljenja kroz nastavu, pokazala znatno bolju sposobnost zakljuci-
vanja i prepoznavanja implicitnih pretpostavki u odnosu na kontrolnu
grupu. U percepciji pitanja iz kviza, 66% ispitanika iz kontrolne grupe
pokazalo je sposobnosti kritickog misljenja, odnosno, 79% ispitanika iz
eksperimentalne grupe pokazalo je iste sposobnosti.

Za utvrdivanje medijske pismenosti adolescenata u Srbiji znacajno
je istrazivanje ,Medijska pismenost tinejdZera u Srbiji, sprovedeno
2013. godine u dvema gimnazijama u Novom Sadu (Keselj, Markovic,
2013). Istrazivanjem je metodom upitnika obuhvaéeno 162 ucenika
treceg i Cetvrtog razreda. Rezultati pokazuju da 54% ispitanika nikada
ne obraca paznju na autorstvo teksta, 42% njih to ponekad ¢ini, dok se
samo 4% izjasnilo da uvek obrac¢a paZznju na podatak o autoru teksta ili
TV priloga. Na pitanje otvorenog tipa, koje je podrazumevalo zahtev da
se napi$u imena novinara ¢ije sadrzaje prate, 96% ispitanika nije navelo
ime nijednog novinara, dok je 4% navelo ime jednog novinara. Navede-
ni odgovori potvrduju ¢vrstu korelaciju sa odgovorima na zahtev da se
navedu nazivi domacih novinskih agencija. Od ukupnog broja ispita-
nika, 14% je navelo Tanjug, 4% je odgovorilo Beta, dok je ostalih 82%
ispitanika napisalo nazive dnevnih novina. Rezultati ukazuju na visok
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stepen moguénosti za manipulaciju autorstvom teksta, ¢ija je analiza
jedan od osnovnih postupaka pri dekonstrukciji medijskih poruka. U
istom istraZivanju, na pitanje: , Koji je medij najpouzdaniji u Srbiji i zas-
to?“, dve treé¢ine ispitanika nije dalo odgovor, dok je jedna tre¢ina navela
odgovor bez dodatnog objasnjenja (Keselj, Markovi¢, 2013). Cinjenica
da uzorak subjekata nema odgovor na ovo pitanje, vodi zaklju¢ivanje u
dva pravca - ispitanici ne razmisljaju o pouzdanosti medija ili pak ne
znaju odgovor na ovo pitanje.

Istrazivanje ¢iji je cilj bio utvrdivanje odnosa prema medijima i medij-
skoj pismenosti u¢enika, nastavnika i roditelja, sprovedeno 2016. godine
u srednjim $kolama u Nigu, koje su realizovali Filozofski fakultet Univer-
ziteta u Nigu i ,Medija end Reform Centar Ni§“ (Media & Reform Cen-
tar Nis), obuhvatilo je osamnaest srednjih $kola (gimnazija i stru¢nih
¢etvorogodisnjih), odnosno 1.687 ucenika Cetvrtog razreda. Rezultati
istraZivanja pokazali su da 55,54% ispitanika smatra da je delimi¢no
informisano o aktuelnim de$avanjima u zemlji i svetu, oko 25% njih
izjavilo je da se svakodnevno informise o dogadajima, 10% ispitanika
smatra da informisanost u njihovom Zivotu nema znacajnu ulogu, dok
je 10% izjavilo da uopste nije informisano. Rezultati istog istrazivanja
pokazuju i da 81,15% ispitanika smatra da je medijsko obrazovanje
potrebno svim drustvenim kategorijama, 6,7% procenjuje da je medij-
sko obrazovanje potrebno samo nastavnicima, 4,5% uzorka subjekata
izjasnilo se da je medijsko obrazovanje potrebno samo ucenicima, 4,36%
ispitanika smatra da je potrebno samo roditeljima, dok je 4,33% ostalo
bez odgovora.ll

U literaturi objavljenoj na srpskom jeziku, u kojoj se predstavlja kon-
cepcija kriti¢ckog misljenja i moguénosti za podsticanje kriti¢ckog mis-
ljenja u obrazovanju, izdvajaju se teorijski radovi Jelene Pesi¢ i Dragice
Pavlovi¢ Babi¢. Na polju merenja prisustva sposobnosti kritickog mis-
ljenja kod ucenika srednjih skola u Srbiji, znacajni su i PISA testovi za
Srbiju, ¢iji je jedan od autora i Dragica Pavlovi¢ Babi¢, na ¢ije e stru¢ne
radove na vise mesta u ovoj monografiji biti referisano.

Nau¢ni doprinos ove knjige za polaziste ima zastupanje i nadogradnju
ideje o emancipatorskoj ulozi znanja i obrazovanja, na kojoj se zasni-

11 Vise o tome na: http://seenpm.org/wp-content/uploads/Istrazivanje-MEDIJSKA-
PISMENOST-MRCN.pdf, poseéeno 12. avgusta 2019.



22 Medijska pismenost i kriti¢ko misljenje

va kriti¢ka pedagogija. Brazilski teoreti¢ar Paulo Freire (Paulo Frei-
re), utemeljiva¢ kriticke pedagogije, u studiji ,Pedagogija potla¢enih®
(“Pedagogy of the Opressed®, 1970) istic¢e da je primarni cilj obrazovanja
podsticanje kriti¢ke svesti u¢enika, odnosno razvijanje kompetencija
ucenika za analizu socijalnih, ekonomskih i politi¢kih protivre¢nosti u
drustvu (Freire, 1970). Prema stanovistu kriticke pedagogije, kriticka
svest se uspostavlja sticanjem znanja o uzrocima i razvoju opresivnih
pojava u dru$tvenom kontekstu, kao i mehanizmima koji takav poredak
odrzavaju i u¢vrséuju. Cilj je kriticke analize protivre¢nosti da se utvrde
i dekonstruisu nedemokratski obrascii mehanizmi (Freire, 1970). Prema
idejama kriti¢ke pedagogije, razvoj kriticke svesti u¢enika podrazumeva
uspostavljanje i podsticanje nekoliko klju¢nih kognitivnih sposobnosti:
analizu, evaluaciju, refleksiju i primenu znanja pri sagledavanju ¢oveko-
vog drustvenog okruZenja u aktuelnom istorijskom trenutku.



Medijska pismenost u srednjem 2
obrazovanju

2.1. Koncepti pismenosti - definicija i tipologija

Pri utvrdivanju etimologije pojma pismenost treba po¢i od latinske
imenice litterae, f. pl., ¢ije je znacenje ,ulenost, pismo, knjiZevnost®
U ovom obliku javlja se u VIII veku kod Rimljana, ali je poznato da je
pojam pismenost bio u upotrebi jo§ u sumersko-vavilonskoj civilizaciji, a
vladanje tom ve$tinom kod Sumera i Vavilonaca predstavljalo izuzetno
cenjenu kompetenciju malobrojnih pojedinaca.

U jednotomnom Rec¢niku srpskoga jezika Matice srpske (2007) lek-
sema pismenost se oznacava kao: 1) ,0sobina, svojstvo onoga koji je
pismen, onoga $to je pismeno; 2) poznavanje sistema pisanja i ¢itanja;
korektna (gramaticko-stilska) osposobljenost pisanja; 3) stanje pisane
knjizevnosti, odnosno kulture jedne dru$tvene sredine, jednog naroda
uopste” (2011: 915).

Do sredine XX veka pojam pismenost bio je sveden na znacenje spo-
sobnosti ¢itanja, pisanja i ratunanja, odnosno na alfanumericku pisme-
nost. Njegova semantika proSiruje se kada Grej (Gray, 1956) uvodi
kategoriju funkcionalna pismenost, podrazumevajuci pod tim pojmom
primenjene sposobnosti, skup vestina koje se potvrduju u razli¢itim
drustvenim kontekstima. Pojam ,funkcionalnosti“u tom klju¢u se sagle-
dava kao instrumentalizacija odredenih sposobnosti u cilju razli¢itih
delovanja u razli¢itim podruéjima.

O pragmati¢noj upotrebi i primeni kao obeleZju pismenosti razmislja
i britanski teoreticar i lingvista Brajan Strit (Brian Street, 1984), koji
’80-ih godina XX veka prvi koristi sintagmu prakse pismenosti, sugerisuci
fluidnost pojma i njegovu $iroku primenjivost (Street, 1984).

Savremeni koncept pismenosti obuhvata ,znanje, vestine i vrednosti
koje pojedincu omogucavaju kontrolu sopstvenog Zivota na kvalitetan
nacin, obavljanje gradanskih duznosti i re$avanje razli¢itih problema na
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poslu, u porodici i drutvenom zivotu uopste® (Kuli¢ i Buri¢, 2012: 2).
Ova definicija najbliZze upuéuje na semantiku koju vezujemo za pojam
medijska pismenost.

Dejvid Boden (David Bawden), u ¢lanku ,Informaciona i digitalna
pismenost: pregled koncepata“,! ukazuje na koncepte pismenosti pre-
poznate do pocetka XXI veka. Boden polazi od osnovne ili elementarne
pismenosti, koju definige kao sposobnost ¢itanja, pisanja i ra¢unanja,?
i funkcionalne pismenosti kao sposobnosti primene stec¢enih znanja u
novim kognitivnim situacijama (Bawden, 2001).

Bibliotecku pismenost Boden posmatra kao sposobnost koriséenja svih
biblioteckih resursa u cilju saznanja. U osnovi bibliote¢ke pismenosti je
kompetencija za rad s podacima. Bibliote¢ka pismenost je, prema Bode-
novom misljenju, prethodila nastanku informacione pismenosti.

Boden smatra da su za egzistenciju u sloZzenijem informacionom
okruzenju, kakvo podrazumeva digitalna kultura, postojeéi koncepti
pismenosti nadogradeni, zasnovani na jednostavnim ve$tinama, ali i
predmetnospecifi¢nom znanju, kognitivnoj percepciji i stavovima. U
osnovi novih koncepata pismenosti je informaciona pismenost, kao spo-
sobnost prepoznavanja i pronalaZzenja informacija, procene, kriti¢ckog
lociranja i njihove efikasne upotrebe. Informaciona pismenost je, kako
Boden zapaza, pojam nadreden ostalim vidovima pismenosti (digital-
noj, informatickoj, drustvenoj, vizuelnoj, medijskoj pismenosti), ali i
vidovima pismenosti u nastajanju, odnosno onima ¢iji se nastanak pret-
postavlja. Izvori na kojima se potvrduje informaciona pismenost obu-
hvataju sve izvore informacije — internet, sve medije, arhive, biblioteke
itd. U fokusu informacione pismenosti je ¢ovek sa svojim kognitivnim i
psiholoskim kapacitetom, dok je tehnologija samo jedan od produkata
njegovog uma i kreativnosti. U tom kljucu, informaciona pismenost pod-
razumeva renesansnu poetiku u postmodernistickom drustvu s pocetka
XXIveka. Informaciona pismenost uspostavlja se i razvija kroz proces
ucenja, ja¢anjem kritickog misljenja i svesti o znacaju eti¢kog koriséenja
informacija. Kao semioti¢ki sistem u funkciji alata obrazovnih politika,
informaciona pismenost podrazumeva dru$tveno-politicku perspektivu.
Britanska teoreticarka Sila Veber (Shela Webber) uvodi eti¢ki element,

1 David Bawden, “Information and digital literacies; a review of concepts”. Journal
of Documentation. City University, London, 2001.
2 Alfanumeri¢ka pismenost, v. g.



Medijska pismenost u srednjem obrazovanju 25

isti¢ud¢i da informaciona pismenost podrazumeva i ,mudro i eticko koris-
¢enje informacija u drustvu“ (Webber, 2010: 67).

Informaticka ili ra¢unarska pismenost oznacava skup vestina potreb-
nih za rad na ra¢unaru. Slavica Juri¢ ukazuje na odnos informaticke i
informacione pismenosti na sledeéi na¢in:

,Dok se informaciona pismenost bavi sadrzajima informacija, informaticka
pismenost se odnosi na tehnologki nivo upotrebe i kori¢enja ra¢unarskih
sistema, mreZa i programa, tj. svodi se na znati kako“ (Slavica Juri¢, 2013).3

Informaciona pismenost podrazumeva informati¢ku pismenost,
mada ne nuzno. Informatic¢ka pismenost pojedinca ne omogucava nje-
govu informacionu pismenost.*

Informati¢ka pismenost obuhvata i mreznu pismenost, koja se odno-
si na mogu¢nosti i sposobnost korisé¢enja informacija sa interneta kao
globalne informacione mreze.

Digitalnu pismenost Boden izdvaja od informacione, opisuju¢i je kao
sposobnost primene informacione pismenosti u digitalnom okruzenju.
U tom kljucu, digitalna pismenost analogna je funkcionalnoj pismenosti
u relaciji sa osnovnom pismenoscu, u digitalnoj kulturi. Bavedi se enti-
tetima digitalne kulture, Gir ([Gere], 2011) ukazuje na svet virtuelnih
privida i virtuelne stvarnosti, medija, globalne mrezne povezanosti,
digitalnog filma i digitalne televizije, elektronske muzike, video-gejmin-
ga, ,pametnih” telefona (,smartphone“a), kiberpank romana, net-arta
itd. Digitalna pismenost obezbeduje kompetencije za egzistenciju u digi-
talnoj kulturi. Ona podrazumeva informacionu pismenost primenjenu
na entitete i produkte digitalne kulture.

3 Slavica Juri¢ Koncepti novih pismenosti, 2013. Vise o tome na: http://obrazovne-
paradigme.pbworks.com/w/page/63, poseceno 25. oktobra 2018.

4 Kao primer razlike u navedenim kompetencijama moze posluziti ¢esto prisut-
na pojava da ekspert ra¢unarstva i informatike nema razvijenu sposobnost procene
informacija, ponekad ni razvijenu alfanumeri¢ku pismenost. Slavica Juri¢ navodi da je
»pojedincu koji ja naucio da u¢i koriste¢i makar samo jednu vrstu izvora (knjigu), koji
poseduje osnovnu i funkcionalnu pismenost u visokoj meriiima razvijen kriticki odnos
prema izvorima znanja, u znacajnoj merilakse da postigne informacionu pismenost®,
nego pojedincu koji ima visok stepen razvijenosti ra¢unarskih kompetencija, dok su
mu ostali vidovi pismenosti zapostavljeni. Vise o tome na: http://obrazovneparadigme.
pbworks.com/w/page/63, poseceno 25. oktobra 2018.
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Boden ukazuje i na postojanje drustvene pismenosti — sposobnosti
komuniciranja u kulturnom kontekstu, koju dovodi u vezu s kompeten-
cijom za interkulturalni dijalog. Drustvena pismenost podrazumeva i
odredene socijalne vestine znacajne za zivot u gradanskom drustvu
(svest o sopstvenom kulturnom identitetu, poznavanje i uvaZzavanje
kulturnih identiteta drugih naroda, participaciju u demokratskom drus-
tvu, znanje stranih jezika, poznavanje osnovnih prava i odgovornosti u
gradanskom drustvuisl.).

Boden medijsku pismenost definige kao ,sposobnost razumevanja i
korigéenja, analize i interpretacije poruka u svim oblicima masovnih
medija — knjigama, novinama i ¢asopisima, radiju, televiziji i internetu®,
povezujudi je sa informacionom i digitalnom pismenos¢u proisteklim
iz bibliote¢ke pismenosti (Bawden, 2001: 290). Za razliku od digitalne
pismenosti, koja u kontekstu medija upucuje na podrugje digitalnih
medija, medijska pismenost se moze potvrditi u svim medijskim izvo-
rima, §to je pribliZava informacionoj pismenosti. Na dijagramu br. 1
koncept medijske pismenosti prikazan je kao produkt informacione
pismenosti, indirektno proistekao iz funkcionalne i bibliote¢ke pismeno-
sti, u tesnoj vezi s digitalnom i drustvenom pismeno$éu, ali i konceptima
pismenosti koje pravac razvoja digitalne kulture najavljuje za budu¢nost.

Vizuelna pismenost se posmatra kao ve$tina razumevanja i korigéenja
fotografija, slika i ilustracija, u cilju komunikacije, ekspresije i kognicije
u interakciji sa okolinom. Moze se re¢i da ona vodi poreklo iz bibliotecke
pismenosti, ali da se s pojavom masovnih medija i njen semioti¢ki kor-
pus prosirio na nove medijske izraze. Zbog toga se vizuelna pismenost
posmatra kao uza jedinica koja pripada medijskoj pismenosti.>

Potreba za sticanjem kompetencija u razli¢itim oblastima i ovlada-
vanjem novim, specifi¢nim sposobnostima u digitalnoj kulturi neo-
liberalnog kapitalizma, pretpostavljamo da ¢e doneti i nove koncepte
pismenosti. Disperzivni karakter pojma pismenost i tendencije njegovog
Sirenja u druge semiotic¢ke okvire, poput ekologije, najavljuju u bliskoj
buducnosti moguénost pojavljivanja ekoloske pismenosti itd.

Disperzivnost pojma pismenost i njegovu sve $iru upotrebu s kraja XX
i pocetkom XXI veka kritikuju teoreti¢ari koji smatraju da je fluidnost

5 U procesu digitalizacije, kada su vizuelni resursi postali dostupni i u digitalnom
okruZenju i prosirili se i na ra¢unarsku grafiku i veb-dizajn, vizuelna pismenost postala
je i oblik hiperpismenosti proistekao iz digitalne pismenosti.
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i raznolika primena ovog pojma u savremenom drustvenom kontekstu
logi¢ki neopravdan trend. Prema misljenju britanskog profesora filozo-
fije Entonija O’Hira (Anthony O’Hear), obrazovanje (i pismenost, kao
njegov konstituent i produkt) nema snagu ¢inioca drustvene, ekonomske
ili neke druge promene, vec je njegova svrha da ukloni neznanje, obez-
bedi Siroko znanje, vaspita i oplemeni pojedinca (O’Hir, 2006). O’Hir
i njegovi sledbenici ukazuju na posledice pragmati¢nog sagledavanja
semioti¢kog sistema pismenosti, strahujuci da ¢e se obrazovanje svesti
na prakti¢no, upotrebljivo znanje namenjeno trzistu, a da ¢e ideja sti-
canja znanja biti podredena logici ekonomije.

osnovna pismenost
1
—_—
LT s — funkcionalna
bibliotecka .
. pismenost |
pismenost

. . digitalna
funkcionalna pismenost — 18
! pismenost
L hiper-
informaticka pismenost
pismenost
mrezna ' 1
pismenost vizuelna
pismenost
| |
drusdtvena !
pismenost — medijska pismenost —

!

Dijagram br. 1. Tipologija pismenosti prema Dejvidu Bodenu
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Sve vedi broj razli¢itih koncepata pismenosti u digitalnoj kulturi,
Cesto nejasna distinkcija medu tipovima pismenosti, kao i disperzivnost
samog pojma, doveli su do nastanka sintagme nova pismenost koja obje-
dinjuje sve koncepte pismenosti nastale s kraja XX i pocetkom XXI veka.
Treba naglasiti da se u teoriji i obrazovanju pri upotrebi ove sintagme
teziste neopravdano stavlja na digitalnu pismenost. Od izuzetnog je
znacaja da se u stru¢noj literaturi istaknu distinktivna obeleZja opisanih
termina, kako bi se budu¢a nau¢na misao na preciznim utemeljenjima
otisnula u istrazivanje daljih mogucnosti koncepata pismenostiiuspo-
stavljanja koncepcija.

2.2. Definisanje pojma medijska pismenost

Unesko medijsku pismenost posmatra kao konstituent informacione
pismenosti, uvazavajudi ¢injenicu da je njeno podrudje suzeno na medije,
adaje podru¢je informacione pismenosti znatno §ire.® U svakodnevnoj
upotrebi kod $ire javnosti nailazi se na izjednac¢avanje znacenja ovog
pojma sa pojmom informaticka pismenost, koji se odnosi na tehnicke i
tehnoloske moguénosti digitalnih medija.

Medijska pismenost je konstituent informacione pismenosti, s jedne
strane i, s druge, uza strukturalna jedinica pojma $ireg reda — obrazo-
vanja o medijima i za medije, koje podrazumeva sagledavanje medija kao
socioloskog, kulturoloskog, psiholoskog, komunikoloskog, filozofskog,
antropoloskog i ekonomskog fenomena. Proces obrazovanja o medijima
i za medjije vodi razvijanju kompetencije medijske pismenosti.

6 Vilson, K., Grizl, A., Tuazon, R., Akjempong, K., Ceng, C., Informaciona i medij-
ska pismenost, program obuke nastavnika, Unesko, Nacionalna biblioteka Crne Gore,
Cetinje, 2015.



